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Uuringu eesmairgiks oli selgitada ,,Ara jaa minevikku kinni“

kampaania:
margatavus erinevates meedialiikides
loovlahenduse arusaadavus ja meeldivus
kampaania mdju - hoiakud enne ning parast kampaania
toimumist

Kampaania ja uuringu sihtriihm: Eesti elanikud vanuses 18-74
aastat, sh eraldi fookus to6andjatel

Valim: 500 (501) sihtriihma esindajat (nii eel- kui jareluuringus)

Uuringutulemused on esinduslikud 18-74.a. internetikasutajate
seas s00, vanuse, rahvuse ja elukoha IGikes

Kampaania periood: november - detsember 2020
Veebikiisitlus (CAWI): 02.-13. oktoober 2020 (eeluuring);
14.-28. detsember 2020 (jareluuring)
Kusitlustdo: Norstat Eesti AS

Uuringu ettevalmistus, anallils ja aruanne: Inspired Analytics

VASTAJATE SOTSIAAL-DEMOGRAAFILINE PROFIIL

SUGU
Mees, n=241

Naine, n=260

VANUS

18-29, n=80

30-49, n=219

50-64, n=140

65+, n=62

RAHVUS

Eesti, n=346

Muu, n=155

PIIRKOND

Tallinn, Harjumaa, n=235

Muu piirkond, n=266

ASULATUUP

Tallinn, n=168

Suur linn, n=93

Muu linn, n=90

Kila, alev, alevik, n=150

STAATUS

Iseendale té6andja, ettevétja, n=45
Tippjuht voi keskastme juht, n=42
Tippspetsialist, spetsialist, n=119
Ametnik, kontoritootaja, klienditeenindaja, n=62
Oskus- voi lihttdoline, séidukijuht, n=91
Lapsepuhkusel, kodune, n=11
T66tu, téootsija, n=36

Pensionar, n=63

Opilane, lidpilane, n=21

Muu, n=11
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Kampaania joudis kolmandikuni 18-74a elanikkonnast

KOGUMARGATAVUS:
m)
€ INTERNET - 12%
J_] VALI - 6%

33%
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Kampaania margatavus oli korgeim tooliste ja valjaspool

linnasid elavate inimeste seas

MARGATAVUS KOKKU:

PIIR-
ASULATUUP KOND RAHVUS
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Suur linn

Vaikelinn

Kila, alev, alevik
Tooandja
Valgekraeline ametikoht
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Teemaga seonduvat artiklit, tele- voi raadiosaadet markas

vilendik, teistest enam noored

21%

MARKAS MONDA
KAMPAANIAGA
SEOTUD ARTIKLIT
VvOI SAADET

M Jah, olen lugenud, kuulnud voi
ndinud

B Markasin, kuid ei lugenud, ei
kuulanud ega ei vaadanud pikemalt
Ei marganud mitte Uhtegi
selleteemalist artiklit voi saadet
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Kampaania temaatika joudis kokku 41%
sihtruhmast

- 33% a
ARA JAA
MINEV)KKU RELAAMID 41%

K’N N’ - MARKAS JA MALETAS PARAST
KAMPAANIAT VAHEMALT UHTE
luha nlla pal‘em o REKLAAMI, ARTIKLIT VOI
(1) SAADET
b
o ‘ """"""""""""""""" SE ARTIKLID JA SAATED —
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Kampaania meeldis enamusele, teistest vahem meestele ja

staatuselt toolistele

Kuivérd need reklaamid ja see kampaania Teile tervikuna meeldis?

W Vaga meeldisid M Pigem meeldisid
Pigem ei meeldinud m Uldse ei meeldinud
KOIK 18-74a 1
1
8 1 o/ 3 Mees [HPLA 65% \ |
0 2 Naine [R978 76% |
KAMPAANIAT 18-29 23% 58% ] |
o 9 30-49 [¥A 74%
MARGANUTEST 2 . . . I'
50-64 HEEA 68% !
s " PIDAS SEDA g - T : / !
aga meeldis + ¥ 819
MEELDIVAKS ” — - !
B Pigem meeldis g Eestlane  [ipAZ 68% ! |
< Muu rahvus [ 77% |
Pigem ei meeldinud o) Tallinn-Harju  [|EXZ 75% |
— 1
m Uldse ei meeldinud =2 muu Eesti  [ENbE 68% i 1
3 Suurlinn A 73% e |
pn)
< Viikelinn 19% 62%
=) . )
2 Kila, alev, alevik [le}Z 73% I
1
Té6andja 14% 67%
o Valgekraeline ametikoht [0}/ 73% |
< Sinikraeline ametikoht i 5%
& Mittetostav [ 64% .
Pensionar 4 82%

% koikidest, kes markasid kampaaniat n=163 |nSp|r9d %



MIKS MEELDIS?
Sonum on oluline, r6hub olulistele vaartustele ja
empaatiale, polnud pealetiikkiv, oli arusaadav

81% siHTRUHMAST

Kuidagi peab inimesi ju valgustama.

Reklaamid jdtavad positiivse mulje ja soovitakse vangistusest vabanenud
inimesi aidata.

Olid positiivsed, edendasid diget asja ja ka visuaal oli hea.

Annab edasi olulise métte, et peaksime olema tolerantsed kdigi suhtes ja
proovima viltida eelarvamusi.

Mulle meeldib idee viga ja lisaks reklaam ise on liihike ning konkreetne.
Samuti annab lihidalt ja selgelt sonumi edasi.

Arvan, edastab diget sonumit.
Need olid kuidagi muretud ja tulevikku vaatavad.
Sellisele probleemile pole varem reklaamides tédhelepanu pdératud.

RGhub inimlikkusele. Samas peab nentima, et on suur vahe, kas tegemist on
mérva  sooritanud  kriminaaliga  v6i méne  vdgivallatu  kurité66ga
hakkamasaanuga.

Alati tuleb anda inimestele teine véimalus - rohkem empaatiat.
Inimlikud, rahuliku hédlega loetud, tulevikku vaatavad.
Need ei olnud kdsu vormis esitatud.

Lopuks ometi on intensiivsemalt hakatud tegelema elu hammasrataste
vahele jddnud inimestega. Samuti meeldisid need sellepdrast, et tihti kdivad
inimesed n.é. kinniste silmadega ja ei mérka teisi enda imber, eriti n6rgemaid.

Pohjendused reklaamide meeldivusele

MIKS El MEELDINUD?
i’ Teema ei koneta, ei saa aru,

reklaamidega hoiakuid ei muuda

19% siHTRUHMAST

Elementaarne teema ja raiskab minu aega.

Pigem jdtavad likskoikseks.
Ei ole see teema, millest huvituda.
Ei saanud neist iildse aru enne seda kiisitlust.

Reklaamidega ei saa muuta meelestatust. Seda enam, et kasutatakse
maksumaksja raha.

Reklaam ei muuda hoiakuid.
Arusaamatu sénum.

Liiga tuimad, ei kutsu vaatama-kuulama.
Mulle ei meeldi see sénum.

Olen tuttav sellise minevikuga inimestega, keegi neist ei soovinud oma
tulevikus midagi muuta. Muidugi véib olla ka erandeid, kuid minu arvates on
see mottetu.
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Pea koik markajatest moistsid, mida reklaamiti

Mis oli Teie hinnangul nende reklaamide s6num, mida sooviti selle kampaaniaga éelda?

Ara jaa minevikku, rohkem
tolerantsust, uus véimalus

Muu 49 Nt,ara riku seadust”, , koik on
kohustatud paremaks muutuma*“

Ei oska oelda 6%

% koikidest, kes markasid kampaaniat n=163

90%

KAMPAANIAT

MARGANUTEST

MOISTIS SELLE
SONUMIT

PIIR-
ASULATUUP KOND RAHVUS

SUGU

VANUS

STAATUS

MOISTIS SONUMIT

koK 18-74a |G 0%
Mees _585%
Naine [ o:%
1529 N sc%
30-49 — 91%
so-64 I :54%

65+ [N 00%
Eestlane — 92%

Muu rahvus R 57%

Tallinn-Harju — 91%

muu Eesti I so%

95%

B1%

i 88%

|

Suur linn
vaikelinn [ INENRNENBDNENENEGE
Kiila, alev, alevik [ INERIENEG
Tovandja GG o0%
Valgekraeline ametikoht — 94%
Sinikraeline ametikoht | NN '33%
Mittetsstey ! s5%
Pensionar — 91%
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Sallivuse suurendamist endiste vangide suhtes peetakse
oluliseks

Modeldes hetkeolukorrale Eestis, siis kuivord oluline on Teie hinnangul suurendada

inimeste sallivust endiste vangide suhtes nende tavaellu naasmiseks? W Viga oluline H Pigem oluline
Pigem ei ole oluline m Uldse ei ole oluline
KOIK 18-74a [IFEEA 67% |
. P . 5
Peab oluliseks (vdga+pigem) > Mees IEEER 63% : B
2 q
Naine 14% 70% |
0, (V) n
79% 80% : . !
1829 [FER 65% i |
1
@ 3049 [ 70% |
Q =2
; & 50-64
19% 17% m Uldse ei ole oluline = o 1L H '
65+ [FERA 60% | |
£ 0, 0, :
2 Eestlane [P 65% 0 ]
Pigem ei ole oluline g Muu rahvus  [IRTEA 71% |
22 Tallinn-Harju  [IFS2 68% . |
= Pigem oluline =2 et L e : -
5 suur linn  [JFEA 67% | |
pn)
< Viikelinn i34 70% |
m Véga oluline 2 Killa, alev, alevik |8 64% ' |
1
Tooandja
14% * Vorreldes kampaania eeluuringuga on 9 Valgekraeline ametikoht |
sallivuse sugrendam|§.t=:' t.emaatlka g Sinikraeline ametikoht
ENNE kampaaniat ~ PARAST kampaaniat muutunud olulisemaks tééandjate (79% = o
>87%) ja 50-64a jaoks. Varasemast Mittetootav i
vdhemoluline tundub see temaatika aga Pensionar B

pensiondridele, mitte-tootavatele ja . .
% koikidest vastajatest, n=501 valjaspool linnasid elavatele inimestele. |nSp|r9d Eeriy



Kampaaniat vanglast vabanenutele toe pakkumiseks
peetakse oluliseks ja kampaania ise teadvustas seda veelgi

Kuivérd vajalikuks Te peate sellist kampaaniat vanglast vabanenutele toe pakkumiseks?

Peab vajalikuks (viaga+pigem):

74%

87%

18%

11%

17%

ENNE kampaaniat ~ PARAST kampaaniat

% koikidest vastajatest, n=501

m Taiesti ebavajalik

Pigem ebavajalik

m Pigem vajalik

m\/aga vajalik

* Vorreldes kampaania
eeluuringuga on enim
lisandunud kampaania
oluliseks pidajaid té6andjate
sekka (68% —>80%)
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MIKS PEAB VAJALIKUKS?
Pohjendused kannavad kampaania sonumit — rohkem
tolerantsust, endised vangid vaarivad uut véimalust

87% SIHTRUHMAST

Kuskilt peavad nad ju alustama ja (ihiskond toetama.

Et véhendada hirme inimestes kinnipeetute suhtes. see muidugi s6ltub mille eest on
inimene kinnipeetav olnud.

Et saaksid sulanduda iihiskonda.

Uhiskond tervikuna peab palju sallivamaks ja toetavamaks muutuma.

Et teadlikustada tihiskonnas, et on olemas ka sellised inimesed, kes on teinud elus
vigu ning vajavad uusi véimalusi nagu me koik.

On hea, kui inimesed suudavad peale vangistust paremat elu elada, kuigi ma eriti ei
usu nende véimekusse muutuda (ilmselt toetab seda usku ka statistika).

On oluline toetada neid kes soovivad oma elu muuta ja proovida naasta tavaellu.
Uhiskond véiks olla tolerantsem.

Sest paljud vangid on tegelikult toredad ja head inimesed peale vanglast
lahkumist.

Sest lildsus pigem on kahtleval seisukohal selliste inimeste suhtes.

Need inimesed tuleb ju tagasi iihiskonda tuua.

llma tugiteenusteta on kiire tagasilangus téendolisem.

See annab endistele kinnipeetavatele kindlustunnet, et nad tegelikult ei ole iiksi ja
et alati on véimalik abi saada/paluda.

Kahjuks on paljudel inimestel eelarvamusi. See kampaania aitaks mottel, et
minevik on minevik, mitte olevik, veidi joudu koguda.

Pohjendused kampaania vajalikkusele

MIKS EI PEA VAJALIKUKS?
Puudub usk muutumisse, pigem pooldatakse
personaalsemat ldhenemist kui lildist iihiskonna harimist

13% sIHTRUHMAST

Arvan, et sihtriihmi kes abi vajavad on teisi ja téhtsamaid.

Pigem peaks keskenduma vangide aitamisele, et saada paremaks inimeseks.
Vangide, kes seda suudavad, suhtes pole minu arvates sallivus probleemiks.
Vangid, kes jétkavad vana elustiili pdrast vanglat ja ei soovigi ennast parandada,
ei vddri ka teiste inimeste sallivust. Seega pole minu arvates antud kampaaniat
métet suunata tavainimestele.

Retsist ei saa normaalset inimest, eriti selliste karistuste puhul.

Seadusekuuleka inimesena on mul 0 tolerants kurjategijate suhtes. Minu teada
jétkavad nad sellist elu ka pdrast karistuse kandmist ja mida vihem ma oma
elus nendega kokku puutun, seda rahulikum elu on.

Vanglast vabanenutele tuleks personaalselt liheneda, mitte neid reklaamidega
pliida.

Toetada voiks uue té6 ja kodu leidmiseks ehk materiaalselt.

Igaiiks on ise oma 6nne sepp.

Mingi reklaam vabanenut ei mdjuta. Pigem mojutab psiihholoogiline
noustamine ja enesemotiveerimine.

Enamus kurjategijaid ei tahagi muutuda, vaid votavad seda vaid véimalusena,
et nde, lollid annavad uue véimaluse kuritegevusega vabamalt jdtkata.

Ei nde, kuidas see on hetkel iihiskondlikult relevantne teema.

Minuni pole joudnud mitte lhtegi lugu, kus vanglast vabanenu oleks end

muutnud ja positiivsesse ellu naasnud. . .
iNnspired 4



Hoiakud enne ja parast kampaaniat:
eelkoige paranes tooandjate suhtumine

Parast vanglakaristuse kandmist tuleb anda
inimestele voimalus alustada uuesti

Ma tunnen ennast hédirituna, kui minu kodu ldheduses
avatakse tugikeskus vanglast vabanenutele

Olen valmis toole votma vanglakaristust
kandnud inimest

Usun, et endised kinnipeetavad on véimelised
muutuma paremaks ja oma elu muutma

Ma tunnen ennast hairituna, kui vanglast vabanenud
inimene elab voi t66tab minu kodu lahedal

Ma tunnen ennast hairituna, kui minu
asutusse/ettevottesse voetakse toole
vanglakaristust kandnud inimene

W Taiesti nGus M Pigem ndus

PARAST KAMPAANIAT
ENNE KAMPAANIAT

PARAST KAMPAANIAT
ENNE KAMPAANIAT

PARAST KAMPAANIAT
ENNE KAMPAANIAT

PARAST KAMPAANIAT
ENNE KAMPAANIAT

PARAST KAMPAANIAT
ENNE KAMPAANIAT

PARAST KAMPAANIAT
ENNE KAMPAANIAT

Taiesti +

Pigem ei ole nGus M Ei ole Uldse nBus M Ei oska hinnata pigem ndus

23% 70% 4%! 92%
21% 71% 5% 92%
22% 39% 25% 60%
PE 37% 25% 60%

10% 49% 23% 60% 4
44% 27% 44%

8% 49% 33% B% 56% 4
7% 43% 37% 50%
7% 32% 42% 39%
7% 33% 39% 40%

5%
5%

22%
26%

52%
40%

27% l
31%
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Hoiakud kampaania markajate ja mitte-markajate seas:

kampaania mojutas eelkoige tooandjate suhtumist

Parast vanglakaristuse kandmist tuleb anda
inimestele voimalus alustada uuesti

Ma tunnen ennast hédirituna, kui minu kodu ldheduses
avatakse tugikeskus vanglast vabanenutele

Olen valmis toole votma vanglakaristust
kandnud inimest

Usun, et endised kinnipeetavad on véimelised
muutuma paremaks ja oma elu muutma

Ma tunnen ennast hairituna, kui vanglast vabanenud
inimene elab voi t66tab minu kodu lahedal

Ma tunnen ennast hairituna, kui minu
asutusse/ettevottesse vdetakse toodle
vanglakaristust kandnud inimene

20%

95%

58%

71%

—@—Ei méarganud kampaaniat
Keskmine
—@— Markas kampaaniat

40% 60% 80% . Y
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Hoiakud sotsiaal-demograafilistes ruhmades

PIIR-
ASULATUUP KOND RAHVUS

SUGU

VANUS

STAATUS

KOIK 18-74a

Mees
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18-29

30-49

50-64

65+
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Muu rahvus
Tallinn-Harju

muu Eesti

Suur linn
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Kila, alev, alevik
Tooandja
Valgekraeline ametikoht
Sinikraeline ametikoht
Mittetddtav

Pensionar

Tuleb anda
voimalus
alustada

uuesti

 B¥
I o2
I 52
I o
I c0%
o
I 92%
I 2%
I o2%
I 3
I 51
I o3
I 01%
I o1
s
I 52%
. ss%
I 20%
5

Tunnen end
hdirituna, kui minu
kodu ldheduses
avatakse tugikeskus

I <o
I e
I 63%
44%
i 58%
68%
71%
I se%
I 65%
. 1%
— o
I e3%
I s8%
7
I 4%
I 62%
P 62%
e
I 67%

% vastajatest vastavas sihtriihmas; vaidetega ndustumine (taiesti+pigem ndus, %)

Olen valmis
toole votma
vanglakaristust

Endised kinni-
peetavad on voimelise
muutuma paremaks ja

Tunnen ennast

vabanenu elab voi
to'btab minu kodu t00|e Vanglakaristust

kandnud inimest elu muutma s
adhedal
I 0% I 5o 39%
— 66% — 62% _536%
I 4B% I 51% I s2%
3% 67% I 33%
620 I 37%
46% I aa%
46% I 43%
I s W se%
I e N 7%
I e N 37%
. 50% s 1%
I 55 N s
_ 59% _ 39%
I 57% B 2%
I c0% 135%
I 5% 1 35%
s se% 41%
— 68% 41%
I 6% 46%

Tunnen ennast

g hdirituna, kui vanglast hirituna, kui minu

asutusse voetakse

kandnud inimene
I
-i 25%
- 30%
B 2%
- 27%
_ 31%
B z0%
e 521%
— 40%
2%
- 30%
— 31%
- 28%
B 9%
-524%
- 27%

s 9%
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Isiklik mojutatus kampaaniast:

elanikkonnas tervikuna olulisi muutusi el ole

P66ran ise rohkem tdhelepanu sellele, et olla
heatahtlikum ja sallivam

Pean varasemast olulisemaks heatahtlikkust ja
sallivust endiste kinnipeetavate suhtes

Motlen rohkem selle teema peale

Arutan nendel teemadel oma
tuttavate voi kolleegidega

W Taiesti nGus M Pigem ndus

Pigem ei ole nGus M Ei ole Uldse ndus

PARAST KAMPAANIAT  [JEEER 51% 16%
14% 50% 15%

ENNE KAMPAANIAT

PARAST KAMPAANIAT

ENNE KAMPAANIAT

PARAST KAMPAANIAT

ENNE KAMPAANIAT

PARAST KAMPAANIAT

ENNE KAMPAANIAT

7% 48%

9% 46% 19%

6% 37%
10% 35%

32%

29%

Taiesti +
pigem nous
63%
64%

Ei oska hinnata

55%
55%

4%

45%

28%
36%
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Kampaania markajad olid positiivsemalt mojutatud teemast
kui mitte-markajad

e N 69%
P66ran ise rohkem tdhelepanu sellele, et olla

heatahtlikum ja sallivam

Pean varasemast olulisemaks heatahtlikkust ja
sallivust endiste kinnipeetavate suhtes

—@—Ei marganud kampaaniat
Keskmine

Motlen rohkem selle teema peale —@—Markas kampaaniat

Arutan nendel teemadel oma
tuttavate voi kolleegidega

20% 40% 60% 80%
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Isiklik suhtumine teemasse sotsiaal-demograafilistes
ruhmades

P6oran ise rohkem Pean varasemast Arutan nendel
tdhelepanu sellele, olulisemaks heatahtlikkust Mbotlen teemadel oma
et olla heatahtlikum ja sallivust endiste rohkem selle tuttavate voi
ja sallivam kinnipeetavate suhtes teema peale kolleegidega
KOk 15742 N 3% I S5 N 3% - 25
1
> Mees I | 59% I s4% I 3% ] 20
2 Neine N c6% I s5% % s
18-29 [N 66% | I 5% s 8% B3
1 t
g 3049 |, 61% I | 50% . 5% B | 20%
= 1
g 50-64 — 64% _ 55% I 0% - 29%
1
65+ I, 0% I 6% I % 2%
1 1 1 1
2 Eestiane NN 69% T 0% _— 3%
I [} 1 1
z Muu rahvus - I 49% I 7% _— 2%
. . 1
e Tallin-Harju - I, 61% I s6% I 43% M s0%
=9 muu Eesti I 64% e I % _— 7%
o . 0
= suur finn I '57% I 5a% I 3% - 29%
g Vaikelinn - I 6% I so% 2% W 26%
1 1 1
3 Killa, alev, alevik N 71% 5% I 5% %
lm 74% 66% 49% 34%
2 Valgekraeline ametikoht — 65% — 58% _ 45% - 30%
< Sinikraeline ametikoht | NN '57% s 3% s k% I fo%
= e ! ! ! '
Z vittetostay N 60% I 51 2% - 25

pensionsr NN 64% I 59% . s2% I 8%

. - . e By I 1 um
% vastajatest vastavas sihtriihmas; vaidetega ndustumine (taiesti+pigem ndus, %) InspIer o
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KAMPAANIA VOTMENAITAJAD

KOIK 18-74a TOOANDJAD

Kampaania margatavus 33% 24%
Kampaania meeldivus 81% 81% )

Sisu moistmine

Teema olulisus

P6orab rohkem tdhelepanu sellele,
et olla heatahtlikum ja sallivam

iNnspired 4



Kampaania mojutas enim tooandjate ja noorte
hoiakuid

Reklaamide ja/voi artiklite-saadete markamise ldbi joudis temaatika kokku 41%-ni Eesti 18-74a elanikkonnast.
Reklaamikampaaniat markas kolmandik (33%), kampaanias kajastatud teemal mdnda artiklit voi saadet 21% (sh sisusse slivenes
5%) elanikkonnast. Parima tulemuse tdid raadio- ja telereklaam, mida markas vastavalt 16% ja 14% sihtriihmast. Kahte
pdhimeediat toetasid ka reklaamid internetis (méargatavus 12%) ja valimeedias (margatavus 6%). Keskmisest paremini joudis
kampaania sinikraelistel ametipositsioonidel ja valjaspool linnasid elavate inimesteni.

MARGATAVUS

Kampaania loovlahendust hinnati kérgelt, vdaga voi pigem meeldivaks hindas seda 81% kampaania markajatest. Korgelt hinnati
sdnumi olulisust, empaatia suurendamist Gihiskonnas ja seda, et tegu oli loogilise, selge ja arusaadava reklaamiga.
LOOVLAHENDUS Lisaks korgele meeldivusele oli ka sonumi arusaadavus viga hea - pea kéik (90%) kampaania markajatest said selle sonumist
aru. Keskmisest veidi tagasihoidlikum oli sdnumi mdistmine meeste, 50-64a, vaikelinnade elanike ja sinikraeliste
ametipositsioonide seas.

Nii sallivuse suurendamist endiste vangide suhtes kui ka temaatiliste kampaaniate labiviimist peetakse oluliseks ja vajalikuks.
Kampaaniate vajalikkuses on just toé6andjad teistest enam veendunud, vérreldes eeluuringuga peavad tédandjad sallivuse
suurendamist ja ka kampaaniat Uldiselt oluliselt vajalikumaks.

Vorreldes inimeste hoiakuid kampaaniaeelsel ja —jargsel ajal, puudutavad muutused eelkbige 2 hoiakut: lildiselt usutakse
senisest enam, et endised kinnipeetavad on voimelised muutuma ning té6andjad on senisest enam valmis to6le votma
vanglakaristust kandnud inimesi. Ldbivalt on noored, mehed ja eestlased tolerantsemad kui vanemad, naised ja mitte-eestlased.
M0Gju oli suurim té6andjatele — kampaania markajatest on valmis vanglakaristust kandnud inimest palkama koguni 71%, mitte-
markajatest 56%.

Kampaania markajate seas on margata oluliselt enam positiivseid muutusi kui nende seas, kes kampaaniat ei marganud —
eelkdige pooratakse rohkem tdhelepanu sellele, et olla sallivam; peetakse heatahtlikkust ja sallivust endiste kinnipeetavate
suhtes senisest olulisemaks. Keskmisest rohkem on selliseid inimesi noorte, eestlaste ja tddandjate seas.
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